-

Stephanie
LE LAY

Direction artistique 360°



https://noir-absolu.fr

ESAINTAUREN

i

L
I

‘HOMME

L 4




Direction
artistique

360° & Branding

5GK

11 Rexaline

Digital

19 Yves Saint Laurent
26 Stella McCartney
27 La Maison du Chocolat

Edition / Print

30 Francofa Eurodis

31 Cordia

Sélection de projets menés
en Conception, Création &
Production 360°

39

Photographie

33 Textures YSL
34 Packshots YSL Still Life

35 BMW Série 8

Gen.IA

36 GK
37 Memoritz
38 Restaurant Le Diar

39 Flacon de Parfum

L 4



/360°

¢ Du logo, packaging aux
bannieres ...

*




artistique,
/ IDENTITE VISUELLE

DA, Marketing & Communication

*

¢

EQUIPEMENTIER POUR
LES FORCES DE L'ORDRE

Définition de la charte graphique
Création, Conception & Production
des supports Print & Digital

Naming, Wording & Rédaction
Slogans, Brand Content & Discours

de Marque

Photographies & Retouches
Motion Design & Social Media

Intégration de I'lA créative

2024-2025
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*

de la maquette au produit final

=) "=

& 4 '

DUTYCALL BUTYCALL

C\/

DUTYCALL

Extrait du
BRAND CONTENT

Conception & Direction artistique de

I'identité GK DUTYCALL & de son CEINILRONITACTIOUE:
TACTICAL BELT :

systéme de packaging déclinable pour g Taille/Size: M

8 ok
& Couleur/Color: NOIR/BLACK  NoTICE

les autres marques GK & pas10n

gkpro.fr

Partenaire historique des
Forces de I'Ordre, GK congoit
des équipements robustes,
fiables et pensés pour
répondre aux réalités du
terrain depuis plus de 40 ans.

Wording, Rédaction du Brand Content
&initiative du Naming "One Move On"

Création de la nouvelle charte des

étiquettes produits
La gamme GK DUTYCALL

incarne |'équilibre parfait
entre |égereté, solidité et
performance opérationnelle.
Chaque détail est concu avec
précision, avec |'utilisation
de matériaux de haute
technicité testés dans les
conditions les plus
exigeantes.

/7

~

DUTYCALL

Pensée pour accompagner
chaque intervention, notre
gamme se distingue par son
efficacité grace a notre
systeme exclusif « One Move
On » PATENT PENDING, qui
permet un accés immédiat a
I'équipement.

@ PORTFOLION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique



Plaquette
/ COMMERCIALE B2B

Sy Wording & Rédaction intégrale
SE TACTIQUE !
A ) e P Création & Rédaction,de Aa Z Supports :

= Dépliant A4 - 2 Volets
Version A4 - 4 pages RECTO

Photographie, Création & Mise en page

HOUSSE TACTIQUE 4-EN-1 FDO

TAILLES

i ) 1Me : el TAILLES INSERTS
ensée pour les professionnels . T, i DE LA HOUSSE

(GK PRO, VERSEIDAG, COONEEN

e terrain, la nouvelle Housse ¢ ¢ A 7 ¢ 8100
' Tactique 4-en-1 GK répond aux S 17 ) \ xsT;IVM 88100M
exigences des Forces de I'Ordre 881001 £
en matiére de polyvalence, 104116
confort et sécurité. n :::"“‘6’: %
Lot 120132

Elle sadapte instantanément a n0BM

votre mission : Patrouille, Maintien 88100 @
de I'Ordre, Interventions de Crise 3 noL
et Interventions Exceptionnelles. 2 161

136148
1361481
10411641
10BUL
136:48KL

T4

Poignée d'Extraction

Positionnée a l'arriére de la housse,

cette poignée dextraction permet a un agent
des Forces de I'Ordre de dégager rapidement un
équipier en situation d'urgence. Elle est congue
pour se déployer facilement et se replier tout
aussi aisément aprés usage.

VOTRE EQUIPE COMMERCIALE

« Cummerbands & Boucles aimantées QUICK RELEASE

:3Plateformes Gt la largeur

latérales. Ouverture/Fermeture rapides grace au sytéme
QUICK RELEASE

COMPATIBLE AVEC
- un dispositif auto-agrippant « Poignée d'Extraction
irla housse en place:

« Packsouple Ministére de Intérieur repliage aisé

« Packsouple GK #69154

tral et dorsal ventilés. omique pour un port prolongé sans géne.  + Qualité
par systéme & & D et 1000D avec
LE

doublure Ripstop, elle résiste & Iusure intense.

« Plaque balistique rigide SAP!

« Accessoires MOLLE

v ; P
Prediépaule ventités avec passants MOLLE: « Bandeaux d'identification auto-agrippants ke deciie ongue

gkpro.fr |

ghproshop  gkprot ghelub_  gkprofessional ghprashop  gkprot gicub_ gprofessional

PORTFORION Stéphe



"~ EMbeTt [ )

Plaquettes B T

W) o -t HISTORY » D ol Lot UG A A
M Thanksto y Y v 25M¢ 480 ) :
i = , / wunsor & 8 &/ % 8
& - . £ ° :
%2 ; Since 40 years, " o E = e e AP S e S
AMN20 00 offeinfie | © mf. LS : s ©
U \ praiooE L 8 N 2 )
4 &mxm&m&m \ REFERENCES AmeMieViel  Mabahodn  Stwneker  Cdichind vy cavemin
1 JSTC fiepsoripeims | - - ;
et : ~& Our CUSTOMERS £ A [ {f $ £

SbnaTheon  Gsromentin  HodePAE  EneGunin  EaMerotux  MaieLawent

Walloegohesuhgeiat ! \
enneoptnl qaltysndaek. y

/ co I o RA I E . « iy | TOGETHER, LET'S BUILD -
TN N I A FUTURE WHERE EACH

MISSION IS SECURED,
EACH CHALLENGE MET,

Our PURCHASING AND
SUPPLY CHAIN DEPARTMENT

4& ¥ &

Neolepeseia MannDouet  FoysouOuedraogo Wifineathe

: AND EACH PARTNER ContactUs
Je age . . T0 GUARANTEE EMPOWERED, WORKING WITH US MEANS e ey o
¢ Définition & Appllcatlon dela V7 THE AVALABLITY ACCESSING A VAST NETWORK ==
nouvelle charte ] s (AR OF CUSTOMERS e O OB
7 \ “Essit 0F ORPR ) . Q00 O et g

CUST: FVERMWHERE

¢ Conception, Direction
artistique & Mise en page

UNMANNED SURFACE
VEHICLE (USV)

Robotic compact propulsion system

adaptable to many floating plateforms
in order o save weight and place during
operation field deployment.

Ongoing
Projects
examples for a
COMPLETE
ECOSYSTEM MESH GEOMETRY

AROUND i e e
INFANTRYMEN F e

ULTRALIGHT FABRICS
WITH INNOVATIVE

Conception, Direction
artistique & Mise en page

e thereby reducing the final weight and
improving performance in terms of
lightnessand durability:

: . EMBEDDING o INDUCTIVE
Cl!m?( de's V'S'-fels & MONITORING € ‘ CHARGING AND
Génération d'images avec f - SYSTEMS IN A LOW CONSUMPTION

WA ME s LT e .. 4 R R SOLDIERS < EQUIPEMENTS
I'IA "Equipement & =] B e EQUIPMENTS based on rugged

electronics & supercapacitors,

Amblance futurIStes" Encapsulated sensors and
computing capabilities with
interoperability to mesh operations
field with real time datas and
feedback about danger aeras
(Thermal, Gas, Radiations..)

e

.- INNOVATIVE PROTECTED

WEAPONS HOLSTERS
Integrated anti-tear system to secure the

weapon whenit is holstered, preventing
unauthorised or brutal removal.

En collaboration avec le
Bureau d'Etudes

Support :

Dépliant A4 - 2 Volets L o o
P Création, Genération d'Images IA & Mise en page

PORTEORION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique



& HABILLAGE

N . DA & Habillage Visuels
D"ecrlon args‘:'quel (Photo, Retouche & Montage)
pour le stan u saion

ENFORCE TAC 2025

Création des visuels &
de I'habillage grand
format

¢ Création de la nouvelle

médaille GK 2025 i Only the Best...
" For You!
Matériau :
Médaille carrée en zinc et i : Together, let’s E:ildafuture...
finition nickelée, concue 3 % Our goal is to protect you!
pour les professionnels
et compatible avec les
porte-cartes GK




Vediotographies
JA4RODUITS & LIFE STYLE

Extraits : Photographies & Retouches
pour Fiches Produit, Catalogue &
Réseaux Sociaux

PORTFORION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique
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Rexaline

L 4

COSMETIQUE

Direction

artistique
/ PRINT & DIGITAL

Approche globale de la
marque, du concept
créatif a l’expéerience
utilisateur

pour la Direction Générale

@ Révision de la charte graphique,
Création & Déclinaison des
campagnes digitales institutionnelles
& événementielles

¢ Content Création
Photographies Textures & Still Life
Vidéos institutionnelles (Montage &
Motion Design)

& Participation a la rédaction du brand
content, en bindme avec la direction
de la communication

& Gestion des prestataires externes
DA, motion designer, Agences

¢ Intérim Responsable e-Commerce
Gestion du site, SAV, Refonte UI/UX,
SEO, Wireframing

Anti-Agi
| Restructunifg
Ser:

Rexali
wexaline :
Creme Read
b
(VI * S e
X-treme Renovator Rich T -
ANU-AGHG Roganeatny Crn —

N~

Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique



Rexaline

DERMA

Rexaline Rexaline

PARIS PARIS

La ride n’a plus aucune chance ! . ; .
! prusaucy La solution dermatologique pour les peaux sensibles

LAnti-Age par la Sur-Hydratation gréce a 'acide hyaluronique

s - = = Rides Profondes
N I Deep Wrinkies

3D SYNERGIC
ACTION

| DuodAcide Hyaluronique
\\// + Extraits Végétaux

Développé par nos laboratoires

Rides
Lifting
Eclat
Hydratation

SENSITIVE
technology
/| Duo dacide hyalurorique
/) + hmincacid Biovéctorisés

INNICTTUTIONNELS

Régénérante | 93%

Hydratante | +50%
Apaisante 90%"

Lissant 100%

Hydratation {+77%}
Eclat 97%

# Création des visuels selon les
3 Gammes spécifiques :

HYDRA 3D — Hydratation

LINE KILLER — Anti-age
DERMA — Peaux sensibles

Artworks
' [ | = / ECHANTILLONS

= I -
:| ! 8 | ~
- — - | = s
— e | h | E
-— i® ._’ - - 1 = —
= il =| e .2
S 2 == »:' Rexaline esmen s i Iz Trousse & Nouveau
——— p—— Corerre Rqponiriw ot Aoty Ape L .
O ] S e TN = Design pour les
-~ 3 o [ trome Renowntor z R J .
— === 23| ~:~.-—-_-:~': E F = échantillons SACHET
| — — -l R = E
\ | 2 =

Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique - 12




Communication
/360°

X-TREME FUSION

Elixir de Nuit Détoxifiant

I
:ﬁ—'

(

Conception d’une campagne '
REVEILLEZ-VOUS PLUS JEUNE !

360° pour le Relaunch
X-TREME FUSION e
- X-TREME FUSION
& Définition du concept créatif, S o Elixir de Nuit Détoxifiant
D) M- H(‘.\Ellill(' D REVEILLEZ-VOUS PLUS JEUNE !
o - PREMIUM ==

Narration & Direction visuelle

I
.’
i

& Création & Réalisation de la
Rexaline

vidéo Motion Design
Déclinaisons Desktop, Mobile & PREMIUM S
Réseaux Sociaux, Posts & Stories

Direction visuelle, Création & Réalisation

Partie 1 : l'huile, les 6 ingrédients, le complexe exclusif «

&
v
F A — ' S
| : i
= DE 6 HUILES EZIES DACAT. RoSE N TOUCE TS LE COMPLEXE EXCLUSIF ANTI-AGE
= = Acide Hyaluronique + Lipopeptides

X-TREME FUSION
Elixir de Nuit Détoxifiant

RECIEUSES .
o wJde
o | P&
REPARATION -

RIDES

[-58%]  [83%]

qu’elle fusionne™

Une huile si fine
avec la peau |

‘A

o=

o Partie 2 : l'application, les résultats, le Claim «

a4

Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique - I3




Communication
/360°

X-TREME FUSION
Déclinaisons de campagne — Print

& 2Versions de Communication
- Les ingrédients
- La Femme, le réveil

& 2Visuels PRINT
Simple & Double Pages
+ déclinaisons aux formats
digitaux, banniéres, posts...

F" ~ REVEILLEZ-VOUS PLUS JEUNE !
] X-TREME FUSION
Elixir de Nuit Détoxifiant

aux 6 huiles précieuses

RIDES | -58%
REPARATION | 83% @
FERMETE | 86% @
SUR-HYDRATATION | 86% 2

VEILLEZ-VOUS PLUS JEUNE
X-TREME FUSION

Elixir de Nuit Détoxifiant

aux 6 huiles précieuses

L PREMIUM %w
h V|

Création & Mise en page

E

EVEILLEZ-VOUS PLUS JEUNE ! /

X ] X-TREME FUSION
Elixir de Nuit Détoxifiant

i¥ aux 6 huiles précieuses

AR RIDES | -58% ("

‘ = REPARATION | 83% @

i = FERMETE | 86% @

‘ E SUR-HYDRATATION | 86% @

|
|

Rexaline @

PREMIUM

X-TREME FUSION
Elixir de Nuit Détoxifiant

aux 6 huiles précieuses



FOP @  oos  fHoucepiviges Rexaline 0 O Suoncompe W | _
LABS S
SAINT VALENTIN NOUVEAU - CRYSTAL BRIGHT NOS SOINS ~ ROUTINES LA MARQUE DIAGNOSTIC DE PEAU OFFRES SPECIALES Q
Creati
/ BANNI E RES
Fétez l'amour en beauté ! 5. |
A
— 1 X-treme Gold Radiance OFFERT
dés 80€ d'achat !
Campagnes Marronniers :
artistique aux temps forts
(0Offre valable jusqu'au 14/02/2022)
Marketing (calendrier annuel)
& Extrait de Création & @ , , ' EE . , R
Tests cliniques effectués 3 échantillons offerts pour 2 produits format voyage Livraison gratuite dés 60€ Marque récompensée par
Décl i naison par des laboratoires toute commande offerts des 80€ d'achat d'achat le monde de la beauté
indépendants
Desktop & Mobile
F@P O tosos  HHcuceriisses Re&;_[!ine 0 O Suencams M mn = Rexallne -
SAINTVALENTIN  NOUVEAU-CRYSTALBRIGHT = NOSSOINS~  ROUTINES LAMARQUE  DIAGNOSTIC DEPEAU  OFFRES SPECIALES Q —ABE
4 T T R Rexaline 0 O B ® m
SOLDES D'HIVER SOLDES D'HIVER SANTVALENTN | NOUVEAU GRYSTALBRIGHT | NOSSOINS-  ROUTNES LAMASQUE  DIAGNOSTICOEPEAU  OFFRESSPECALES @
£a beaulfpgur tous | La beauté pour tous !
& = i
sutarostal s 2006 dnchats r & LE PRINTEMPS EST LA !
L3 pr—
o o e o | A
% pour l'achat d'une routine Pulp Addiction.
i
3 e
~

s

e monds de la beauté.

2produ t voyr
o dachat

indépendants

<J

Lisison oratute dés 506 Marque récompenseés par

Tests clinaues sffectués.
e monde de la beauts.

ingépendants

3 échantilons offets pour 2 produits format voyage

Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique

Rexaline

Fétez l'amour en beauté !

1 X-treme Gold Radiance OFFERT
dés 80€ d’achat !

JEFONDS !

[Offre valable jusqu'au 14/02/2022)

Rexaline =

LE PRINTEMPS EST LA |

n

JE CRAQUE |

15




Activation
/ SOCIAL MEDIA

Direction artistique de la
construction de grilles
éditoriales & cohérence
visuelle par gamme

Extraits : Posts
Instagram pour les
gammes LINE KILLER &
HYDRA 3D

Concept par ligne de 3

Hydra-Dose
Retient I'eau qui
retient la jeunesse

Grace a 'acide
hyaluronique.

COMMENT
REPULFPER
SA PEAU
EN 15 MN ?

ANTI-RIDES
VOLUMISANT

RAFFERMISSANT
AMINCISSANT

Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique - 16



LES BELLES OFFRES D'ETE : Encore plus de produits soldés jusqu'a -60% sur la E-boutique

$09P8 oo e Rexaline
LES BELLES OFFRES D'ETE N NS~ - TINI A MAR AGN

<Fil d'Aria

[Nom de produit |

Optimisation == |

Intro description produit + lien En savoir plus |

/UL, UX&E-COMMERCE =/ .. === =

+100%

Image

[Contenance ] [Quantité ][ Promo | Prix |

—
Image
Eléments de réassurance—,

Wireframing & Refonte Descripton. ...} Actifs....—|.Composton....._| Conseldutlsation

des pages produit
< Image Image Image Image >
Amélioration du parcours ’ e ‘ ‘ o ‘ ’ = ‘ ‘
utilisateur & de la lisibilité des Dascripion Descrtion Descision i
contenus s
Captures AVANT & IN PROGRESS
Vidéo (youtube / viméo)
FE— o In Progress «
age Image age !
* Avant 'S Découvrir form B Rexaline
+ Nom de produit Nom de produit Nom de produit
https//rexaline.com, s e ’ ).:i.‘.””“” V".:v.’..\—m-l“ - - m
. pil prix i - X-treme Renovator Rich @
F@P@  eoog i cerdepriicges Rexaline 00 g il .
Découvrez nos autres games P &
NOS SOINS~ ROUTINES LA MARQUE DIAGNOSTIC DE PEAU OFFRES SPECIALES Q -
g
+13 +83 +83 7%
X-treme Face Sculpt 30m . " 138% 83% 83% +9
BI-SERUM ARCHITECTE VISAGE v
2520 €
o0 —TT——
Quantité 1

Tout type de peau mature - Sans Parabéne

Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique - 17




/ DIGITAL

¢ Sélection de Conceptions,
Créations & Réalisations de
Sites Web, Banniéres, Vidéo
& Motion Design

*

18



Yves Saint Laurent

*

BEAUTE

TEINT RESIST

Design —
Direction

(1St
i di : -
JDLIEEL: st

lancements produits Yves Saint

Laurent
& Interprétation des dossiers de
/ CDI YSL Beauté presse en expériences digitales

& Freelance
& De nombreux projets concus &

2004-2019 déployés a l'international : Sites
produit, Motion, Campagnes
Bannieres & Habillages
promotionnels, Photographies,
Musique pour animation d'intro...

WESSAINTAAURENT

THE QUINTESSENCE OF LUXURY.
AND ANTI-AGEING EXPERTISE

WESSAINTAURENT

*

4&.
(% Top

Ol Cl
LES SONS EXPERT POUR LES PASSIONES DEMAQUILLAGE

LIESTYLE SKINGARE PRIMER
LES MOVENTS-GLES DE VOTRE JOURNEE
ETESVOUS AU TOP AVEG VOTRE PEAU?

MIDNIGHT GARDEN

Chosisse vore Look
= B
=7 B = B

.

L'HOMME

WESSANTAAURENT




WESAINTAAURENT

Conception & Direction artistique
d’un Motion Design présentant le
plan média de la campagne
Rouge Volupté Shine Oil-In-Stick

PRESENTS

ROUGE VOLUPTE SHINE
OIL-IN-STICK

Déclinaison des axes Digital,
Media & Retail Experience

#MY TIME TO SHINE
Durée : 1'30

DIGITAL EXPERIENCE MEDIA EXPERIENCE

| O O
| T
I g Q n=e

2 WEEKS BEFORE

MEDIA EXPERIENCE RETAIL EXPERIENCE RETAIL EXPERIENCE

MEDIA EXPERIENCE

RETAIL EXPERIENCE

{E VOLUPTE CUSTOMER JOURNEY

@ PORTFOLION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique

ROUGE VOLUPTE SHINE
OILAN-STICK
MY COLOUR. MY CARE

WESSAINTJAURENT

g

WESANTAURENT




¢ Film presse international — Mise en
scéne des retombées médias

Ambiance Musicale : Bebel Gilberto
"Chica Chica Boom Chic"

WESSAINT/AURENT

ki

PARIS

N\T CASSEI

AFRVCR.
KoBlecddCl

.
b ' + ©

g 9 C
POLAND

9]

PORTEORION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique




WebDesign
/ & DEVELOPPEMENT

Mascara Volume Effet Faux-Cils
Shocking

& Création de l'intro, Animation &
Développement du site produit, des
banniéres & des habillages
promotionnels

@ Direction artistique de la création
musicale du Motion Intro du site

PARISIAN CHIC EYE
T CURVED LINER LENGTHENS AND
RANCE OF THE YL FOR A
TICATIO MAXL AP SLSUAT

SHOCKING EYES BY
LLOYD SIMMONDS

LOOKBOOK

WESSAINTAAURENT

MASCARA VOLUME EFFET FAUX CILS SHOCKING

hock..

THE NEW MASCARA
THE SHOCKING BRUSH
THE NEW BLACKS

SHOCKING EYES BY
LLOYD SIMMONDS

«THIS NEW MASCARA IS FABULOUS - SUPER FAST,
GIVES YOU INSTANT THICK LASHES. AMAZING,
MAJOR, ONE APPLICATION... EVEN MORE THAN
MASCARA VOLUME EFFET FAUX CILS!»

STYLED FOR EXCESS

The thickest of lashes in jost oo stroke.

o «THERE IS NOT ONE BLACK BUT BLACKS.»

Shack.. e,

5 THE NEW MASCARA

*

Shaek.

THE NEW BLACKS

22



WESSAINT/AURENT

WebDesign
/ & DEVELOPPEMENT

WESSAINT/AURENT

INDECENT VOLUME

Jlmh?

ﬂmmﬁ
Shock.

Mascara Volume Effet Faux-Cils
Shocking

¢ Création de 2 jeux de banniéres

autour du volume des cils
MASCARA VOLUME EFFET FAUX CILS
PN , . PN SHOCKING
@ Création d’une version dédiée a la
MASCARA WOLUME EFFET FAUX CILS
brosse SHOCKING
g '?-‘-.w[ -

@ Déclinaisons & habillages
promotionnels

WESSAINTAURENT

INSTANT EXTRE

STYLED FOR EXCESS
;

BY

WESSAINT/AURENT

|

*



Digital
/ ROOM 3

— o PRESS FILES
PICTURES

PRESS FILES PHOTOS
PressRoom & InfluencerRoom BACKSTAGE

PRESS FILES

MASCARA VOLUME EFFET FAUX CILS
144,147 Aol

Conception d'espaces digitaux dédiés saBY DL
2 . BY YVES SAINT LAURENT
ala presse & aux influenceurs

PLAYING WITH SEDUCTION

o, 3 he w
2 Eyes ha ok

Structuration des contenus pour
diffusion internationale S Yo s

A new beauty revolution.

Yves Saint Laurent introduces an all-new dual colour
play.

Cheeks and lips are coloured with a single product.

Anew gesture that's intulfive, fun and sensorial
1o fhe extrem
DOLL KISS & BLUSH
P and fresh pleasure.
hly cult object.
the YSL Baby Doll plays up
her seductiveness in fofal fre:

BABY DOLL MASCARA
MUCH MORE THAN A MASCARA...

HYBRID TECHNOLOGY
EXCLUSIVE - BLUSH TO LIPSTICK, AND VICE VERSA

AIR WHIPPED COLOUR DIFFUSION COMPLEX
- Alight-difusing

IGHT INTENSIFIED PIGMENTS
- Pure pigments nhanced with micropears ightly
tinged with pink.

and

MASCARA VOLUME EFFETS FAUX CILS
Lakny doll

RRESISTIOLY AUDACIOUS.UTTERLY DGY,

WESSAINT/AURENT

WESSAINTAAURENT




Inzpiré de F'art modeme, du design et de 'orchitecture, le
flocon de U'Homme Yves Saint Lourent esi ['expression de lo

HOMME Yves Saint Laurent : renconire entre deux univers. Interprélation |uxseuse d’un
Lofores chion o b o chbiet du quatidien, le lourd bouchon d'acier en forme
: : el d'écrou esl gravé en son cenlre du prestigieux logo
style umque, fait de charism Cossandre YSL. Lo forca brute de ses lignes confroste avec lo o
H A B I I_ I_ AG ES FEIT, vt ca callis sh liocol 28 are: VHC _ﬁM‘EIJ
: - S R
Disponible en voparisateur EDT 60 mi et 100 ml - !
%
le raffinement, industr luxueux . 2 5

Le flocon

4 Création des maquettes du site
produit (V1 &V2), création du film
Intro, des banniéres & des habillages
promotionnels.

Introduction e flacon Lo gomme Le partim Lo communicotion Bonus

& Création & Développement du site
"Les Outils Bonne Mine", dédié a la
gamme soin de LHomme Yves Saint

Laurent s
/ Envel N
{ Gingembre de. chi..?
%, Zeste de Cédrot

\ /

Caractére’,

Structure

Vitiver d Hiti
Bois de cédoe
Féva sk

Foville de viclette
- " Lo gomme

CIUfeminin.oom G :
5
—
astio
L L'HOMME
c‘;:;:‘l:e = ‘ Yoesamafaumens
y certe-Le
q, retour du rétro o

défente e 5 "
forme J veris 2 Un été pour 3
jeux desa‘mgls «| tanifier:
Tike ] Lo |
maman e
mode

psycho e

reficontres

shopping B
megiage 'HOMME \ ¢
voyages S (T
»

LaNewsletter .
Beauté T —
Défi

Maqullage, Coifure, Parfum

Grossesse, Bébé, Prénom, Garde

Astrologie
Horoscope arstut, Vovance, Tarot
Cuisine

25
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Stella McCartney

——————— 2eq

PARFUMS

Design —
Direction

artistique,
DIGITAL Création & Développement

du mini-site produit

Shooting Vidéo & Film d'intro
centré sur le flacon
p > Line f 4]
/ CDI'YSL Beaute¢ o : - { i
D'autres projets réalisés
& Freelance . i .
également : Bannieres, e
Habillages promotionnels,

2004-2019 Film Concept

Stella, Stella CARE, Stella NUDE, Stella InTwo




D oo ot

La Maison
du Chocolat

CONFISERIES

Direction

artistique
/ WEBDESIGN

Conception de maquettes de landing
pages pour La Maison du Chocolat

Définition de l'univers visuel &

direction artistique digitale

/AO Agence So Bang
Mise en page, choix iconographique &
hiérarchisation des contenus

Intégration de visuels full screen avec
effets de parallaxe sur les inter-
sections, pour rythmer la navigation

Extraits : Homepage, histoire de la
marque, fiche produit

LA MAISON DU GHOCOLAT

1 woncouwre ()

oS s0UTIQUES

*

Nicolas Cloisea

la voie
4 colat
DU XXEME SIECLE

S

Vous aimerez aussi
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Nicolas Cloiseau

CHEF DE LA MAISON DU CHOCOLAT,
MEILLEUR OUVRIER DE FRANCE

dont il connait les moindres secrets. Entré il y a plus de
vingt ans, il N'en st jamais ressorti, Ses Ubertés signent
Cosprit de toutes les créations de a Maison depuls 2012

DESCRIPTION INGREDIENTS DEGUSTATION

Découvrez l'une des 5 recettes issues
du Coffret Bien-Etre dans une version
“barre” : la ganache noire pomme verte
Aloe Vera.

Clest dans une approche trés végétale
que l'on découvre le golit frais et vert
de l'Aloe Vera, revigoré par la pomme
verte fruitée, dans une sensation de
fraicheur particuliérement

L’esprit
Haute Couture
DU CHOCOLAT

La Maison du Chocolat comme la premidre
grande maison parisienne de création de
chocolat, & limage dune maison de haute
couture. Il a inventé un style, imposé sa
différence et donné naissance au chocolat de

Luxe d'aujourd hul, dont beaucoup de créateurs
50 sont inspirés par La suite.

Entrer chez Maison du Chocolat, c'est pénétrer

dynamisante. Un mariage chocolat
inédit, plein d'énergie.

A consommer dans les 10 a 26 jours.
Prix au kilo: 150,00 €/kg.

golt,
Uémotion du beau entoure le chocolat d'une
dlégance iddale.

INTACT, LESPRIT UNIQUE DE ROBERT LINXE A L'INTERIEUF
se perpétue aprirs Wi, brillamment interpeété par

comme les savoir-faire complexes.

Robert Linxe
FOI:IDATEUR
PRECURSEUR

Robert Linxe, fondateur de La Maison du
Chocolat, a éclairé Uunivers du chocolat d'un
regard nouveau. Homme d'art et de culture,
initiateur et précurseur de got, il 3 inspiré et
influencé toute une génération de chocolatiers
aprés lul. De sa haute idée d'un goiit qui incarne
Vessontiel, il a créé un caractbre particulier au
chocolat et nourri des sensations uniques comme
ful autre avant lui

DANS SA SOIF VISIONNAIRE DE SE
DISTINGUER, ROBERT LINXE OUVRE A PARIS
EN 1977 5a premiére Maison, Faubourg
Saint-Honoré, quil baptise « La Maison du
Chocolat . A lheure ot le choc

France comme une sucrer
Nogl, les partis pris sur le che
créateur spontané et intuitif dénotent dans
ivers foutré - @

' FR MON COMPTE

LA MAISON DU CHOCOLAT LA MAISON LE MAG NOS BOUTIQUES
PARIS

COFFRET BIEN-ETRE

[J MODE DE LIVRAISON
[J CLICK & COLLECT

PAIMENT SECURISE

AJOUTER AU PANIER




/ PRINT

¢ Sélection de projets en
Créations & Réalisations :
Enseigne, Plaquette,
Affiche, Flyer, Stand,
Panneau Produit, Calendrier

*
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(\ FRANCOFA
EURODIS

Francofa Eurodis

L4

njnnvrnrr(” T

»W

COURANT FAIBLE

Cheffe
de Projets

/ PRINT & GRAPHISME

FRANCOFA
/EURODIS
(B

FRANCOFA
EUR DIS

Sélection de projets print .

. réalisés .. & )
Service de la = B 4
Communication Enseigne, Vitrophanie, ; ) |

BeachFlag, Tapis, Plaquette ‘ % S
2024-2025 Corporate, Calendrier, . S ———




Cordia

SECURITE DE LA PERSONNE
FILIALE DE FRANCOFA EURODIS

#F |
“hRini, Alarme PPMS
- i - Alarme Menace

rCheﬁ%
de Projets

/ PRINT & GRAPHISME

Service de la
Communication

2024-2025
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/ & IMAGES GEN.IA

+ (Création de traces &

Photographies de Textures,

de Packshots Still Life

+ Images générees avec I'1A

*
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X PHOTOGRAPHIES

& Sélection de créations & de
photographies de textures de
maquillage réalisées pour
Yves Saint Laurent Beauté

Textures originales shootées
en "one-shot"

@ PORTFOLION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique
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Visuel
/ GK

¢ Génération du mur
cassé & Intégration
dela photo de
I'agent
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\VE

ANVELOPPE

\WEwuoritz — Photographie scolaire

4 Générations d'images pour
I'habillage verso d'une
enveloppe - cadre

Theme : Noél & Paris

|

.

¢
. OOl“l: B

k|

2
=+
=
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Gambas Roties

RENRurant Le Diar — Boulogne

¢ Générations des images des
plats proposés a la carte du
restaurant Le Diar

Tartare de Boeuf

ramisu

@ PORTFOLION Stéphanie Le Lay | Directrice Artistique




Flacon
/ DE PARFUM

& Recherche de Design,
entre le dragon & le serpent

il OUD

EAU DE PARFUM

'
b

*

PURE

( OUD

EAU DE PARFUM

A
0

QARDS
EP
e
0
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Stéphanie Le Lay

06.63.02.39.50

stephanie@noir-absolu.fr

noir-absolu.fr

_


mailto:stephanie@noir-absolu.fr
https://noir-absolu.fr
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